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Auf drei ,,lnseln" im ,,RFID S0lutions Park" wurde der Einsatz derTechnologie entlang der textilen Wertschopfungskette
durch Anwendungen beim Hersteller, in der Distribution und im Shop anschaulich erklarti vom Taggen derWare beim
Hersteller [iber Prozesse wie Wareneingang entlang der Supply-Chain bis zur Inventur 0der dem Self-Check-out jm Shop.

RFID Solutions Park zeigt RFID-Losungen fur die Texti lbranche auf der tMB 2009

',Wir wollten mit dem Auftritt kommuni-
zieren und visualisieren, dass RFID in der
textilen Supply-Chain eine reife Technolo-
gie ist, die breit eingesetzt wird und Nutzen
entlang der gesamten Kette generiert, sagte
Dominik Berger, Geschziftsfuhrer, RF-iT
Solutions, und Initiator des ,,RFID Solutions
Park", iiber die Intention des Partnerauf-
tritts. ,,Die Resonanz seitens der Besucher
gibt uns Recht, dass sich das Konzept auf
die Prozesse zu fokussieren bewiihrt hat."

ROI nur iiber die gesamte Kette
Sowohl global agierende als auch mit-
telstindische Unternehmen aus den Be-
reichen Textilhandel, Logistikdienstlei-
stung und Berufswdsche sowie vertikale
Unternehmen h2tten starkes Interesse an
den RFID-Losungen gezergt, Der tiber-
wiegende Teil kam aus dem europiischen
Raum, aber auch aus Stidamerika und Sid-
afrika. ,,\Vir sehen, dass das Bewusstsein
fur eine transparente Supply-Chain steigt,
da sich durch RFID Logistik- und damit
Betriebskosten senken lassen", so Dominik
Berger. ,,Viele Lieferanten haben verstan-
den, dass das Thema ,RFID' nicht mehr
aufzuhalten ist, und dass ein frtiher Ein-
stieg einen Vettbewerbsvorteil bedeutet",
unterstreicht Hans-Peter Scheidt, Business
Development Manager RFID, Tyco,/ADT.

Steigende Nachfrage
Martin Hartwigsen, Sales & Marketing Ma-
flager - Ident & Automation, Deister Elec-
tronic: ,,Wir waren uberrascht, wie viele
Anfragen frir Losungen zur Kennzeich-
nung von Textilien speziell aus der indus-
triellen Produktion kamen. Damit hatten
wir im Rahmen einer Modemesse nicht.

gerechnet. Dabei war das Interesse aus
dem Inland und Ausland gieichgewichtet.
Dies zeigt, dass wir auf dem richtigen STeg
sind und die Nachfrage nach Losungen
groB ist, sei es zum Thema Supply-Chain,
EAS-Funktion^Iitdt, Br^nd-Protection oder
nach waschbestandigen Transpondern filr
'$Tdschereien."

Losungen statt Pfodukte
Lothar Struckmeier, Gescheiftsfiihrer, Nor-
dic ID, bekrziftigt: ,,Den Textilsektor sehen
wir zukunftig ganz klar als unser Zug-
pferd, in dem wir unsere Aktivitdten, auch
die Zusammenarbeit mit Partnern des So-
lutions Park, ausbauen wollen. Das Stand-
konzept, Losungen statt Produkte zu zei-
gen, hat uns riberzeugt. Daher werden wir
dieses sicherlich auch weiter fortftihren. Im
Team konnen wir viel starker agieren, um
Kunden einen Mehrwert zu bieten. Auch
Referenzprojekte wie bei Karstadt tragen
dazu bei zt zeigen, dass der RFID-Einsatz
in der textilen Supply-Chain kein theore-
tisches Konstrukt ist, sondern ein funktio-
nierendes Konzept, das sich auch rechnet."

Erstmals vertreten war auch das finnische
Software-Unternehmen Rosendahl Digi-
tal Networks. Daniei Csoba: ,,\Vir sind der
Einladung gern gefolgt, die Umsetzung
war du8erst professionell. Fiir uns als Soft-
wareanbieter fiir POS-Losungen macht ein
Messeauftritt nur in einer solchen Partner-
konstellation Sinn. Diese Strategie hat sich
bewdhrt, da die Kundenansprache im Ver-
bund viel erfolgreicher ist. Allerdings se-
hen wir auch, dass der deutsche Markt im
weltweiten Vergleich noch hinterherhinkt,
was Initiativen ftir groBe Rollouts in der
Bekleidungsindustrie betrifft."

Sieben AutolD-Anbieter demonstrier-
ten erstmals auf der Textilmesse IMB
2009 vom 21. bis 24. Aptil in Kiiln
Ltisungen mit RFID entlang der tex-
tilen Wertschtipfungskette. Partner
im ,,RFID Solutions Park" waren die
Komponentenhersteller und Liisungs-
anbieter ADT, Bizerba, Deister Elec-
tronic, Nordic ID, Rosendahl Digital
Networks, RF-iT Solutions und Toshiba
TEC Europe. ,,RFID im Blick" sprach
mit den Teilnehmern iiber den Ge-
meinschaftsauftritt und ihre weiteren
Aktivititen in der Fashion-Branche.

Fortfiihrung der Aktivitdten
Die Ausstellungspartner haben sich nicht
nfdllig zusammengefunden, sondern sind
uber eine gemeinsame Projekthistorie im
Textilsektor bereits seit Ldngerem mitei-
nander verbunden. Auch zukirnftig wollen
die Unternehmen diese Synergien nutzen.
\7ie alle Teilnehmer bestitigten, habe es
bereits auch Anbahnungen fiir neue ge-
meinsame Projekte gegeben. ,,Eine Fort-
fiihrung dieser Aktivitaten halre ich fiir
sehr sinnvoll", so Dominik Berger. Eine

Lrisungen zum Anfassen lautete das l\4otto auf der llVB.

exklusive Partnerschaft sei jedoch laut
Hans-Peter Scheidt nicht vereinbart wor-
den. ,,Wir bleiben offen fiir andere Partner,
denn RFID ist ein vielschichtiges Thema.
Als Systemintegratot bieten wir Gesamt-
losungen, eine Exklusivitat konnen wir
Kunden gegeniiber nicht vertreten." Auch
Martin Hartwigsen bestzitigt dies: ,,Im
,,RFID Solutions Park" haben sich Partner
zusammengefunden, die jeweils Marktfuh-
rer in ihrem Bereich sind, gut miteinander
harmonieren und ohnehin bereits intensiv
zusammenarbeiten. Von einem exklusiven
Rahmen wrirde ich jedoch nicht sprechen."


